 A kommunikátor kiemelt szerepe, a civil ügyek személyes „eladása ”. A hitelesség
A  munka értéke, a marketing kommunikáció, a személyes kommunikáció szerepe, lehetőségek a civil értékek közvetítésében

VÁZLAT

CIVILKOMP Konferencia 2004. október 8.

· A kommunikáció formái és az „üzenet”

· A személyes kommunikáció lényege és funkciója a civil szervezet életében

· A társadalom felé szóló kommunikáció megjelenítése

· Miről kommunikáljunk? Értékek, hasznok, előnyök

· A kommunikátor felelőssége és értéke. A „hozzáadott érték” amire csak a személy képes

· Ki felel a hatékony kommunikációért

· A civil értékek kommunikációja a non- profit szektorról a  for-profit szektor felé

· A személy szerepe és jelentősége a hiteles kommunikációban

· A bizalom felépítésének eszközei 
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A Magyar Marketing Szövetség ügyvezető alelnöke

